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‚Ohne Krimi geht die Mimi nie ins Bett‘ 
sang einst Bill Ramsey. Doch so alt  
dieser Schlager ist, so aktuell ist der 
Trend zu Krimispielen: In der Alters- 
klasse der 14–35-Jährigen sind  
gedruckte Krimi- und Rätselspiele  
der Renner. 
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